Uno «spot» per lavorare davvero

Lo studio Sila premia due studenti dell’Accademia S. Giulia

I Elospot realizzato da Giu-
lio Perosino e Filippo Scalco
il vincitore del bando indetto
daStudio Sila, agenzia di con-
sulenza dellavoro, in collabo-
razione con Accademia San-
ta Giulia. E per i due studenti,
eil caso di dirlo, «orasiinziaa
lavorare davveros.

Il bando, a cui hanno parteci-
pato gli iscritti dell’Accade-
mia, prevede infatti la firma
di un contratio di collabora-
zione del valore di 3.000 euro
[da dividersitrai due vincito-
ri) per la realizzazione di die-
ci spot pubblicitari.
Destinatario del progetto &
Orasilavora, portale web del-
lo studio Sila. «Era nostro in-
tento coniugare l'innovazio-
ne caratteristica del nostro
marchio con la possibilita di
offrire un contratto di lavoro
agli studenti - ha spiegato
Tommaso Sila, titolare dello
studio - perché conosciamo
davicino le difficolta dei gio-
vani, soprattutto in momenti
di crisi come questo, nel tro-
vare un impiego. E necessa-
rio - continua Sila - cercare
un compromesso tra una do-
manda sempre meno ambi-
riosa e un'offerta che si fa,
purtroppo, sempre piil rara.
QJuesto cONCorso @ un mes-
saggio per chi cerca lavoro e
per chi & in grado di offrirlo:

Laborsadl Iavno consegnata agll studentidel S. Glulia

mediare si pud. Noi abbiamo
deciso - conclude Sila - di pre-
miare gli ideatori dello spot
che rispondeva maggiormen-
te ad alcuni requisiti di chia-
rezzae,

Il direttore dell'Accademia
Santa Giulia, Riccardo Roma-
enoli, ha espresso soddisfa-
zione per|'esito della collabo-
razione: «5iamo riusciti a con-
cretizzare il concetto di scuo-
la-lavoro, specifico della no-
stra Accademia, dando unse-
mnale di speranza ai nostri stu-
denti».

Un segnale rivolto a chi é in
cerca di lavoro ma soprattut-
toa quell'11% (dati Ocse) tal-
mente scoraggiato da non
cercarlo pii.
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